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المراجعة التشــغيلية

“مــن المــزارع إلــى موائدكم”، تُعتبر شــركة المراعي أكبر شــركة ألبان متكاملة رأســيًا فــي العالم، وتمتــد عملياتها عبر مختلف مراحل سلســلة 
القيمــة، وفــي مختلــف أســواق المنطقة. ومــن مزارعها ومصانعهــا العاملة وفق أعلــى المعايير العالمية فــي قلب المملكة العربية الســعودية، 
تقــدّم شــركة المراعــي مجموعــة واســعة ومتنوعــة من المنتجــات عالية الجودة لأكثر مــن 100,000 عميل داخل المملكة، وفــي جميع أنحاء دول 

مجلــس التعــاون الخليجي، ومصر، والأردن كل يوم.

48

قطاع 
الخدمات 
الغذائية 
والتجزئة

المستهلكون 
داخل وخارج قنوات 

الاستهلاك المنزلي 
)الفنادق، المطاعم، خدمات التموين(

الطهاة 
المنزليون 

والمستهلكون
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إنّ حرصنــا علــى تقديــم منتجــات عاليــة الجــودة للمســتهلكين في جميع أنحــاء المملكة هو جوهر رســالتنا، والتزامنا الأساســي تجاههم، وهو محور 
رئيســي للــدور الــذي نســهم مــن خاله فــي ضمان الأمن الغذائي فــي المملكة. فالمايين مــن المســتهلكين يثقون بنا ويعتمــدون علينا يوميًا 

لتزويدهــم بأفضــل الأغذيــة والمشــروبات في الأســواق وأكثرها جودةً وقيمــة غذائية، من مشــتقات الألبان والعصائر إلــى المخبوزات ومنتجات 
الدواجــن. ولــكي نفــي بوعدنــا تجــاه عمائنا ونحافظ علــى ثقتهم وولائهم، نعتمــد دائمًا على الابتكار من أجــل عمائنا ولضمــان تعزيز صحتهم 

ورفاهيتهــم مــع كل لقمــة أو رشــفة من منتجــات المراعي عبر تقديم “جودة تســتحقّ الثقة”.

التصنيع
الابتكار لتطوير منتجات مغذية

التوزيع
التوظيف الأمثل لشبكة سلسلة 

التوريد وجوانب الكفاءة فيها 
لضمان توصيل المنتجات بشكل 

انسيابي وفق المواعيد المحددة

الإنتاج
نبذل جهدنا لتقديم أطعمة 

ومشروبات عالية الجودة 
 تُثري حياة المستهلكين 

كل يوم
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أثبت قطاع منتجات الألبان بشــركة المراعي خال عام 2022م مدى 
قــوة عامتــه التجارية ومرونته من خال زيادة الإيرادات في ظل ارتفاع 

تكاليــف المدخات. لا تــزال الجائحة العالمية تلقي بظالها على قطاع 
منتجات الألبان بأكمله مُخلفةً انخفاضًا غير مســبوق في أســعار السلع 

وارتفاعًا حادًا في رســوم الشــحن واضطرابات في سلسلة التوريد. 

وفــي إطار جهودها المتســقة للتخفيف مــن التحديات التي فرضتها 
الجائحة، واصلت شــركة المراعي تركيزها على أســواق دول مجلس 
التعــاون الخليجــي، وتعزيز فئات منتجاتها الرئيســية، وتنفيذ مبادرات 

فعالة، لاســيما في منتجات الحليب طويل الأجل، فضاً عن تحســين 
مزيج محفظتها.

وحققــت الفئات الرئيســية لمنتجات القطاع فــي المملكة، وهي الحليب 
واللبــن والزبــادي، أداءً قويًا مدعومًــا بنمو الإيرادات في فئة الحليب 

بنســبة 13% وفئة اللبن بنســبة 16% وفئة الزبادي بنســبة 14%. كما 
ســجلت فئــات منتجات الحليب طويل الأجــل والزبدة والجبنة القابلة 

للدهــن أداءً ممتــازًا، إذ زادت إيرادات فئة الحليب طويل الأجل بنســبة 
31% وفئة الزبدة بنســبة 23% وفئة الجبنة القابلة للدهن بنســبة %17. 

قد تتغير الأرقام نظرًا لتحســن الأداء الذي تشــهده فئات المنتجات 
الرئيســية خال الربع الرابع.

ابتكار مســتمر وقدرات متنامية
إضافــةً إلى ذلك، عززت شــركة المراعي قدراتهــا في قناتها للتجارة 

الإلكترونية، مما أســهم بتحقيق زيادة كبيرة في الإيرادات بنســبة %13. 
وتمثلــت العوامل الرئيســية الداعمــة لتحقيق هذا النمو الضخم في 
زيادة الاســتثمار في البنية التحتية في المناطق الرئيســية والتوســع 

المســتمر لتغطية منافذ وخدمات جديدة. وســتواصل شركة المراعي 
اســتثمارها فــي قناة التجارة الإلكترونية تلبيــةً لتطلعاتها نحو تحقيق 

معدل نمو ســنوي مركب مضاعف. 

وخــال العام، واصلت وحدة أعمال منتجات الألبــان تنفيذ برنامجها 
الخــاص بابتكار منتجات جديدة وتطويرها في إطار اســتجابتها 

لاحتياجات المســتهلكين المســتجدة والدخول في قطاعات منتجات 
جديدة. وبالفعل، اســتثمرت شــركة المراعي في رفع مستوى معرفة 

قطاعــات المنتجات المتعددة لديها باحتياجات المســتهلكين بهدف 
إثــراء عملية تطويــر المنتجات وتعزيز صدارتها. 

كمــا واصلت الشــركة اســتثمارها فــي ابتــكار التغليف من الجيــل التالي 
لدعــم إجــراءات تطويــر المنتجات والقطاعــات والتأكيد علــى التزامها 

المســتمر بتحســين أداء قطاعاتهــا وتجربــة المســتهلك. تخضع 
جميــع المنتجــات الجديــدة لاختبــارات دقيقة تراعي فيها الشــركة 
أحــدث المنهجيــات بمــا يضمن حصــول المنتجات علــى تقييمات 

عاليــة باســتمرار من المســتهلكين، لاســيما عنــد مقارنتهــا بمنتجات 
وعروض المنافســين.

 وشــهد عام 2022م حصول الشــركة على جوائز مرموقة، إذ حصل 
منتجــا الحمّــص والعســل اللذان جــرى إطاقهما في عام 2021م على 

جوائــز أفضــل المنتجات الابتكارية من قســم BASES التابع لشــركة 
“نيلســن آي كيــو”، وحصــل منتج الحمّص من شــركة المراعي على 

تقييــم المنتــج المتميز “سوبرســتار” بفضل “إمكانيــات المنتج ونموه 
وتميزه واســتمراريته”.

 قطاع منتجات الألبان بشــركة 
المراعي في عام 2023م

ستســتند شــركة المراعي إلى برنامجها الاســتراتيجي الناجح الذي 
اعتمدتــه هــذا العام لمواصلــة تعزيز حصتها الســوقية ومركزها 

الريــادي في القطاعات الأساســية على مدار عــام 2023م. ولتحقيق 
ذلــك، تعتزم الشــركة الاســتثمار في مزيد من تحديثــات التغليف 

وتحســين إمكانية الوصول ورفع مســتوى الكفاءة في سلســلة 
القيمــة والتركيــز على التواصل. 

كما ســتواصل الشركة العمل باســتراتيجيتها لتسريع الأداء في 
القطاعات غير المشــمولة في مؤشــرات السوق واستهداف قطاعات 
نمو جديدة. وســتدعم الشــركة هذه الأنشــطة من خال تحديد الفرص 

الجذابة والمربحة والاســتثمار في رفــع الطاقة الإنتاجية والتوزيع. 
وستســعى أيضًــا إلى تحقيق مزيــد من الكفاءة من خال إعادة التوازن 

للقطاعــات والقنوات الأقل ربحية.

نجح قطاع منتجات الألبان بشــركة المراعي بتخطي مســتهدفات الأداء فيما 
يتعلــق بالأرباح والحصة الســوقية في عــام 2022م الحافل بالتحديات، وذلك 
بفضل التنفيذ المتســق لاســتراتيجيته الفعالة من ناحية، وزيادة الكفاءات 

وتطوير قنوات الوصول إلى الســوق من ناحية أخرى. 

التشغيلية  المراجعة 

منتجات الألبان
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10,844 
مليون ريال سعودي

إجمالــي إيرادات منتجات الألبان لعام 2022م  
مقارنة بـ 9,631 مليون ريال ســعودي في عام 2021م.

إجمالــي إيرادات منتجات الألبان 
)مليون ريال سعودي(

2022

2021

20209,476

10,844

 9,631

الحصة في الســوق السعودية )معدل إجمالي 
ســنوي متحرك، ديسمبر 2022م(

%63.8 اللبــن: 
%65.3 الحليــب الطــازج: 
%63.7 الزبــادي: 
%19.9 الحليب طويــل الأجــل: 

1
1
1
2

المركز السوقيالحصة السوقية

منتجات الألبان 
 الجديدة في 

عام 2022م
متبل )تغميســات خالية من الألبان(

جبنة قشقوان
جبن أبيض بلغاري 
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وبينمــا كان نمــو الإيــرادات في قطاع العصائــر خال العام أعلى 
مــن عــام 2021م، أدى النمو في هوامش الأربــاح إلى تأثر كامل 

قطــاع منتجــات العصائــر بارتفاع تكاليف المدخات على مســتوى 
المشروبات. صناعة 

وفــي أعقــاب التحديات التي واجهها القطاع في عام 2021م، لم يخلو 
العــام الحالــي من تحديات مماثلة وأخرى جديدة، حيث أدى تعطل 

سلســلة التوريد وتداعيات جائحة كوفيد-19، والأزمة في أوروبا إلى 
زيادات حادة في أســعار المواد الخام وتكاليف التشــغيل الأخرى.

نمو قوي في سوق مفعمة بالصعوبات
شــهدت الســوق منافســةً محتدمة مرةً أخرى في ضوء مواجهة 

جميــع القطاعات في صناعة المشــروبات للصعوبات نفســها، 
لكــن المراعــي واصلت عملها وفق اســتراتيجيتها التي ســاعدتها 

فــي تحقيــق النمــو والحفاظ على مركز الصدارة فــي فئة منتجات 
العصائــر الطازجــة والمركزة، وكذلك تفادي الدخول في منافســة 

الأســعار لضمــان تحقيق النمو في حجــم المبيعات. 

وفــي نهايــة عام 2022م، بلغــت الحصة الســوقية لقطاع العصائر 
41.4%، أي بزيــادة قدرها 0.3% مقارنة بالعام الســابق.

أمــا فــي فئة منتجــات العصائر بالعلــب الكرتونية، أدت الحملة 
التســويقية القوية ’بدون ســكر مضاف‘ وتنفيذ الاســتراتيجية 

التجاريــة للشــركة إلى تعزيــز نمو حجم الحصة الســوقية للقطاع 
بنســبة 13.1%، أي بزيــادة قدرهــا 4.9% مقارنةً بعام 2021م. 

حافظت تشــكيلة عصائر “فارمز ســيلكت” علــى صدارتها في فئة 
العصائــر الممتازة، مما أدى إلى ارتفاع ســعر البيــع بالتجزئة لهذه 

الفئــة مقارنــةً بفئة العصائر الأخــرى )بمعدل 2.5 مرة مقابل 
متوســط الســوق(، وذلك على الرغم من الحمات الترويجية 

القوية التي يُطلقها المنافســون الرئيســيون لمحاولة الاســتحواذ 
على حصة أكبر في الســوق.

الابتكار جوهر هوية المراعي 
وعملــت شــركة المراعي على توســيع نطاق منتجــات العصائر في عام 2022م 

بما ينســجم مع اســتراتيجيتها لتلبية احتياجات المســتهلكين المســتجدة واغتنام 
الفرص الناشــئة عن التوســع في قطاع المناسبات. 

واصلــت الشــركة تنويــع منتجاتها ذات القيمــة الغذائية العالية بضم تشــكيلة 
مــن منتجــات العصائر الجديدة، مثل تشــكيلة المراعــي ريفرش ومنتجات 

العصائــر مــع الحليــب بالعلــب الكرتونية، إضافةً إلى مجموعة واســعة من 
منتجــات القهوة والشــاي المُحضرة للشــرب، وكذلك منتجــات الحليب عالي 

البروتيــن والعديــد من أنــواع بدائل الحليــب لتلبية احتياجات المســتهلكين 
الذيــن يفضلــون منتجات بدائل الألبان.

تنظــر المراعــي إلى توســيع فئــات منتجاتها على أنه أمر أساســي لتنفيذ 
اســتراتيجية نموها وســط التنافســية العالية التي تشــهدها سوق 

المشــروبات، وتضمــن المنتجات المبتكرة للشــركة الحفــاظ على صدارتها 
وتعزيــز مكانتهــا بمــا يتيح لها التفوق على منافســيها. 

وتحقيقًــا لذلك، ســتواصل الشــركة تقدمهــا نحو تعزيز محفظــة منتجاتها 
بخيارات المشــروبات الجديدة وتحســين الوصفات اســتجابة لطلب 

المســتهلكين المتغير.

حملات تسويقية حائزة على العديد من الجوائز
حازت شــركة المراعي إشادات وتكريمات واســعة بفضل منهجياتها 

التســويقية المبتكرة، إذ حصلت الحملة التســويقية عبر المؤثرين لعصير 
المراعي طويل الأجل على الجائزة الذهبية من “ســمارتيز” الشــرق الأوســط، 
فيما حققت الحملة التســويقية لعصائر “ســموثي فارمز ســلكت” التي جاءت 

عــن طريق الاســتهداف عبر الموقع الجغرافــي على الجائزة البرونزية.

إضافــةً إلــى ذلك، فازت عصائر “فارمز ســيلكت” بجوائز أفضل المنتجات 
الابتكارية من قســم BASES التابع لشــركة “نيلســن آي كيو”. كما حصدت 

الحمــات الرقمية للعصائر طويلة الأجل من شــركة المراعــي الجائزتين الذهبية 
والبرونزية من جوائز إيفي لمنطقة الشــرق الأوســط وشمال أفريقيا.

وخال العام 2022م، عززت شــركة المراعي سلســلة النجاحات التي حققتها 
على مدار عام 2021م من خال اســتراتيجية ترويج المنتجات القائمة على 

أســاس العائد على الاســتثمار بهدف زيادة إيراداتها وتنمية حصتها السوقية.

قطاع العصائر بشركة المراعي في عام 2023م
ستواصل شركة المراعي عملها على تجاوز التحديات والظروف الصعبة 

المحيطة بالقطاع عام 2023م، مما سيعزز استراتيجيتها الناجحة ويدعم رؤيتها 
نحو تطوير فئات منتجاتها من خال تحديد فئات ومنتجات جديدة من شأنها 

جذب العماء وزيادة حجم المبيعات وتحقيق الإيرادات والنمو المستدام.

حقق قطاع العصائر بشركة المراعي نموًا قويًا في فئات منتجاته خلال عام 2022م، وعزز 
حصته السوقية بفضل مواصلة تنفيذ استراتيجيته التي تهدف إلى مواصلة تنمية الحصة 

السوقية للقطاع في فئات المنتجات التي يوفرها حاليًا من خلال اتباع نهج إدارة نمو 
الإيرادات وتوفير منتجات مُبتكرة للمستهلكين، مع التوسع أيضًا في فئات منتجات جديدة. 

%41.4
الحصة السوقية من 

السوق السعودية

المراجعة التشــغيلية 

العصائر
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إجمالي إيرادات منتجات العصائر 
)مليون ريال سعودي(

2022

2021

20201,448

1,660

 1,510

بلغ إجمالي إيرادات منتجات العصائر لعام 2022م

1,660 مليون ريال سعودي
مقارنة بـ 1,510 مليون ريال سعودي في عام 2021م

مؤشرات الأداء الرئيسية-  السوق السعودية

 الحصة السوقية من حيث 
%42.9 حجم مبيعات قطاع العصائر 

%41.4 الحصة السوقية 

%78.5 نسبة الانتشار لدى المستهلكين 

%14.0 نسبة تكرار الشراء لدى المستهلكين 

منتجات العصائر 
 الجديدة في 

عام 2022م
ريفرش

عصير الفواكه المشــكلة 
الاستوائية

عصيــر وحليب طويل الأجل 
منتجات الشــاي المُحضرة للشــرب 

“آيس ليف”
منتجــات القهوة المُحضرة 

للشــرب “وَن بيين”
حليــب عالي البروتين 

بدائــل الحليب “فيتال”

الأول في 
السوق 

السعودية 1
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وأدى الاســتثمار في مضاعفة القــدرة الإنتاجية والانتعاش الاقتصادي 
في ســوق المنطقة، وتنفيذ اســتراتيجيات تســريع توليد الطلب، إلى 

تحقيــق نمــو قوي ضمن قطاعَي التجزئة و الخدمات الغذائية، وســاهم 
هــذا النمــو في تعويض ارتفاع تكاليف المدخات على مســتوى القطاع.

كمــا عززت مســتويات الطاقة الإنتاجية الجديدة واســتراتيجيات 
توليــد الطلــب من حجــم المبيعات ضمن قطاعَــي التجزئة والخدمات 

الغذائيــة. وفــي نهاية العام، شــهد قطاع التجزئة ارتفاعًا بنســبة %21.2 
وكذلــك قطاع الخدمات الغذائية بنســبة %7.9.

ســاهم الأداء القوي لشــركة المراعي في عــام 2022م بتعزيز صدارتها 
فــي ســوق المملكة نتيجــة دعمها لرؤيــة المملكة 2030، مضاعفة 

الإنتــاج المحلــي للدواجن كجزء أساســي من سياســات الأمن الغذائي. 

وبلغــت الحصة الســوقية لشــركة المراعي في قطــاع الدواجن الطازجة 
فــي ســوق المملكــة 33.6% مقارنة بـ 32% في العام الســابق، وذلك 
عبــر كافــة قنوات التجزئــة، فيما حافظت عامة “اليــوم” على المركز 

الأول فــي الســوق المحليــة محققةً نســبة 92% على صعيد وعي 
المســتهلكين بالعامــة التجارية.

كما عملت شــركة المراعي على تســريع توليد الطلب في أســواق 
دول الخليــج الأخــرى عقب عودتها إلى مســتويات ما قبــل الجائحة في 

خطــوة لتعزيــز مركزها الريادي في هذه الأســواق. وفي عام 2022م، 
ارتفع حجم الحصة الســوقية للشــركة في ســوقَي الكويت والإمارات 

إلــى 75.9% و19.3% على التوالي. 

 أحجام مبيعات عالية مدعومة بمستويات 
إنتاجية جديدة

شــرعت شــركة المراعي بتشــغيل خط تصنيع رابع خال العام قيد 
المراجعــة. ويهــدف الخط الجديد الــذي تبلغ طاقتــه الإنتاجية الكلية 50 

مليــون وحــدة من الدواجن عند تشــغيله بالكامــل، إلى زيادة إجمالي 
الطاقــة الإنتاجية للشــركة بنســبة 25% لتصــل إلى 250 مليون وحدة 

الدواجن. من 

وأســهم ارتفــاع حجم الإنتاج المدعــوم بمواصلة تنفيذ برامج تحســين 
الأداء ورفــع الكفــاءة فــي زيادة حجم الإنتاج بنســبة 13.8% ليصل إلى 

مســتوى قياســي بلــغ 183,902 طن متري، وأثمر عــن تحقيق نمو قوي 
في الإيرادات بنســبة 32.3%. في حين تحســنت هوامش الربح مســجلةً 
نســبة 45.5%، وبــرز تأثير تضخم الأســعار علــى مخزون الأعاف والنقل 

مــن خال نمــو ربحية القطاع التي وصلت إلى نســبة %39.3. 

برنامج توسع القطاع يدعم تحقيق أهداف الأمن 
الغذائي لرؤية 2030

اســتكملت شــركة المراعــي تطوير مرافق الإنتاج فــي منطقة حائل 
فــي هــذا العام، علــى أن تدخل حيز التشــغيل بالكامل في عام 2023م. 

كمــا أعلنت الشــركة عن توقيــع اتفاقيات اســتثمارية في محافظة 

الشــملي فــي حائل لبناء منشــأة جديدة بطاقــة إنتاجية تصل إلى 150 
مليــون وحــدة من الدواجن، إضافةً إلى إطاق مشــاريع اســتثمارية في 

الجــوف لزيــادة الطاقــة الإنتاجية من البيض بمقــدار 150 مليون بيضة. 
وتنــدرج كل هــذه المشــاريع في إطار اســتثمارات بقيمة 6.6 مليار ريال 
ســعودي كانــت قــد أعلنت عنها الشــركة في عام 2021م، وتهدف إلى 

مضاعفــة الطاقــة الإنتاجية لشــركة المراعي من الدواجن. 

وســتدعم هذه الاســتثمارات التي ســتُنفذ على مراحل متعددة في 
مناطــق مختلفــة بالمملكة تســارع نمو الشــركة وتضمن حفاظها 

علــى المســار الصحيح نحــو تحقيق أهدافها التوســعية في القطاع. 
وتعمــل الشــركة في الوقت نفســه على تعزيــز المرونة في قطاع 

الدواجــن مــن خال إتاحة الدمج الرأســي المتكامــل لمنتجات الدواجن، 
وســتواصل المراعــي دعمها الفعال لالتــزام المملكة الرامي إلى 

تحقيــق الاكتفاء الذاتي.

مركز الصدارة في رعاية الحيوان
أصبحت شــركة المراعي في عام 2022م أول شــركة فــي المملكة 
العربيــة الســعودية تحصــل على شــهادة NSF العالمية في مجال 
تفريــخ الدواجــن ونقلهــا والعمليات المصاحبــة للإنتاج، وذلك وفقًا 

للمعاييــر الدوليــة المعتمــدة لصحة الحيوان.

ويؤكــد هــذا التقدير المهم التزام شــركة المراعــي بصحة الحيوان 
ورعايتــه، ويضمــن تقديم أفضــل المنتجات لمايين المســتهلكين 

الذيــن يثقــون بعامتنا التجارية.

 %92
درجة وعي المستهلكين

 أداء قوي مدعـوم بمنتجات مبتكرة حائزة 
على العديد من الجوائز

ســاهم ابتــكار المنتجات الجديدة وتســريع توليد الطلــب وتعزيز الإنتاج 
والتوزيــع فــي تحقيق نمو قــوي في حجم المبيعــات عبر كافة قنوات 

التجزئــة مقارنــةً بعــام 2021م. وكان هذا الأداء القوي اســتثنائيًا نظرًا 
لتجــاوز أحجــام المبيعــات عبر قنوات التجزئة خــال العام الماضي 

مســتوياتها في فترة مــا قبل الجائحة. 

وسّــعت الشــركة عروض منتجاتها الجاهزة للطبخ لتشــمل إصدارًا 
محــدودًا مــن المنتجات المتبلة مســبقًا بنكهــات تقليدية، والتي 

يفضلهــا المســتهلكون ويســتمتعون بها فــي وجباتهم اليومية 
ومناســباتهم الخاصة.

سجلت مجموعة منتجات الدواجن التي توفرها شركة المراعي والتي تحتل صدارة 
السوق، وتضم الدجاج الطازج الكامل وتشكيلة من منتجات القيمة المضافة ذات 

الصلة، زيادات قوية من حيث أحجام المبيعات وهوامش الربح في عام 2022م. 

المراجعة التشــغيلية 

الدواجن
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تــوزع المنتجــات المتبلــة من عامة “اليوم” في ســوقَي المملكة 
العربيــة الســعودية والكويت عبر جميــع قنوات التجزئة.

وكان منتــج دجاجــة كاملــة متبّلة بنكهة البريانــي من عامة “اليوم” 
الخيــار المفضل للمســتهلكين في ســوق المملكة العربية الســعودية 
علــى مــدار عام 2022م، حيث بلغت الحصة الســوقية لهــذا المنتج من 

حيــث حجــم المبيعات نســبة 36.5%، بزيادة 13 نقطة أســاس عن ثاني 
أكبر شــركة في القطاع. 

وأطلقــت عامة “اليوم” حمات تواصل جذابة للتســويق لمنتجاتها 
ذات الإصدار المحدود، حيث ســتواصل هذه الحمات تعزيز هذه الفئة 

الجديــدة وتطويــر فئة المنتجات الجاهزة للطبخ. كما ســتعمل عامة 
“اليــوم” علــى تعزيز نطاق المنتجات الموســمية في فئات منتجاتها 
الأساســية في المســتقبل، ويعتمد ذلك على طلب المستهلكين.

وواصلــت عامــة “اليــوم” تعزيز تجربة التســوق عبر كافة قنوات 
التجزئــة مــن خال منتجاتهــا المبتكرة والجذابــة، والتغليف المائم 

للعمــاء، وتحســين طريقــة عرض المنتجات، والأنشــطة داخل المتاجر 
بالشــراكة مــع متاجر التجزئة. وأســهمت هذه المبــادرات مجتمعة في 

دعــم نمــو حجم مبيعــات قطاع التجزئة بنســبة 21.2% في عامة “اليوم” 
خال عام 2022م، كما ســاعدت في رفع نســبة تفضيل المســتهلكين 

للعامــة التجاريــة، والتــي ارتفعت إلى 78% خال العام مُقارنة بنســبة 
71% في عام 2021م.

وفــي عــام 2022م، حصل منتج دجاجــة كاملة متبّلة بنكهــة البرياني من 
عامــة “اليــوم” على جائزة أفضــل المنتجات الابتكارية فــي المملكة 

العربية الســعودية من قســم BASES التابع لشــركة “نيلســن آي كيو”.

دعم نمو قطاع الخدمات الغذائية
قامت شــركة المراعي في عام 2022م بتنفيذ اســتراتيجيات تســريع 

توليــد الطلــب في قســم الخدمات الغذائيــة “المراعي برو”، مما أدى إلى 
تحقيــق زيــادة قوية في حجم المبيعات بنســبة 7%. وتواصل الشــركة 

دعمهــا للمســتهلكين الذيــن يفضلون منتجات الدواجــن الطازجة على 
منتجــات الدواجــن المجمــدة من خال تقديم منتجــات عالية الجودة 

باســتمرار كل يوم.

قطــاع الدواجن بشــركة المراعي في عام 2023م
خــال عام 2023م، سيســاهم التوســع في طاقتهــا الإنتاجية والتركيز 

المتواصــل علــى رفع الكفاءة فــي دعم اســتراتيجيات تحقيق النمو 
الخاصة بشــركة المراعي على مســتوى كافة القنوات، وســيعزز 

ذلــك التزام الشــركة بتقديــم منتجات دواجن عاليــة الجودة للعماء 
والمســتهلكين بشــكل متســق. وعلى الرغم من التضخم المســتمر 

المتوقــع في أســعار الأعاف والطاقة، ســتواصل المراعي تعزيز 
قدراتهــا لتحقيــق نمــو مربح عبــر كافة القنوات بمــا يضمن تحقيق 

أهدافها التوســعية القوية.

إجمالي إيرادات الدواجن 
)مليون ريال سعودي(

2022

2021

20202,293

3,013

 2,301

توزيع الحصة السوقية لقطاع الدواجن
من حيث الحجم

السعودية 

الإمارات 

75.9%الكويت 

%30.9

%19.3

بلغ إجمالي إيرادات الدواجن لعام 2022م 

3,013 مليون ريال سعودي 
مقارنة بـ 2,301 مليون ريال سعودي في عام 2021م

 منتجات الدواجن الجديدة 
في عام 2022م

دجاجة كاملة متبّلة بنكهة البرياني من عامة “اليوم” 
دجاجة كاملة متبّلة بنكهة المندي من عامة “اليوم” 

حشوة السمبوسة من عامة “اليوم”

دجاجــة كاملــة متبّلة بنكهة 
البريانــي من علامة “اليوم”

دجاجــة كاملــة متبّلة بنكهة 
المنــدي من علامة “اليوم”

حشــوة السمبوسة من 
“اليوم” علامة 
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ســجلت الشــركة نموًا قويًا في حجــم المبيعات والإيرادات والأرباح 
وهوامــش الأرباح قبــل خصم الفوائد والضرائب بفضل ســعيها 

المتواصــل نحــو تنويع عمليات البيع وتســويق عامتهــا التجارية بما 
يكفــل ســهولة وصول المســتهلكين إلى منتجاتهــا والحفاظ على 

صدارتها في وعي المســتهلك. 

وبينما شهدت الظروف الاقتصادية في المنطقة حالة استقرار في عام 
2022م عقب تخفيف القيود المفروضة بسبب جائحة كوفيد-19، أدى 

استئناف السفر وإعادة افتتاح المدارس إلى ارتفاع الطلب على منتجات 
الوجبات الفردية ذات هامش الربح الأعلى. وسجلت فئات الوجبات 

الخفيفة أداءً جيدًا على نحو خاص مع ارتفاع إيراداتها بنسبة 36.4% لتصل 
إلى2,439 مليون ريال سعودي، مما مكّن هذه الفئة من المساهمة 

بشكل كبير في نمو إجمالي هامش الربح لقطاع المخبوزات.

أثمر اســتحواذ شــركة المراعي مؤخرًا على شــركة “بيك مارت” عن 
نتائــج إيجابيــة في ضوء تحقيق الشــركة أرباحًا بالفعــل بعد التحول 

الســريع في مســار أعمالها. واكتســبت المراعي بانضمام شــركة “بيك 
مــارت” إلــى مجموعة عاماتهــا التجارية اطاعًا قيمًــا، وتمكّنت من 

الوصول إلى ســوق الإمــارات العربية المتحــدة، وأضافت قناةً جديدةً 
لإمــداد قطــاع الخدمات الغذائيــة لديها بمنتجــات الأغذية المجمدة 

وغيرها مــن المنتجات. 

يدل الأداء القوي الذي حققه قطاع المخبوزات في عام 2022م على 
الحجم الكبير لحصة القطاع في السوق والتي تفوق حصص جميع فئات 

المنتجات ذات الصلة. وحققت عامتا “لوزين” و”سفن دايز” على وجه 
التحديد أداءً جيدًا مكّنهما من توسيع حصتهما الإجمالية في سوق 

المملكة من 54% إلى 56%. وحافظت عامة “لوزين” التي توفر منتجات 
المخبوزات المتنوعة على صدارة الترتيب في دراسة بصمة العامة 

التجارية الصادرة عن شركة كنتار الإعامية لأبحاث السوق في المملكة، 
في حين حلّت في المرتبة الرابعة في الإمارات العربية المتحدة. 

واصلت الشــركة اســتثمارها في التسويق الاســتهاكي المتسق 
والإبداعي بشــكل أساســي بهدف دعم ولاء المســتهلكين للعامة 

التجاريــة وتعزيــزه. كمــا تُوجت عامتا “لوزين” و”ســفن دايز” بعدد من 
الجوائــز خــال العام، إذ حصــدت حملة “إعانات الفيديــو” لفطائر لوزين 

الجائزة الذهبية من “ســمارتيز” الشــرق الأوســط، فيما نال منتج الخبز 
بالحبــوب جائــزة أثــر تصميم الغاف المبتكــر في قائمة BASES من 

“نيلســن آي كيو”.

فــي حيــن حصلت عامة “ســفن دايز”، التي توفــر مجموعةً متنوعةً 
مــن منتجــات الكرواســان والكيك والفطائر والبيك رولــز، على الجائزة 

البرونزية من “ســمارتيز” الشــرق الأوســط عن حملتها التســويقية 
لمنتج ميني كرواســان. 

وتأثرت شركة المراعي كغيرها من الشركات بالاضطرابات التي طالت 
سلسلة التوريد العالمية في عام 2022م وسببت ارتفاعًا في تكلفة 

المواد الخام، لكنها استجابت بحكمة لتلك الاضطرابات فقامت بتحسين 
التكاليف في كل وحدة من وحداتها التشغيلية عبر تحقيق وفورات في 

الحجم في عمليات التصنيع، وزيادة أسعار المنتجات خال الربع الأول.

تطوير خطوط الإنتاج والتوسع في أسواق 
جغرافية مختلفة

واصلت شــركة المراعي تركيزها الاســتراتيجي المتمثل في تشــجيع 
تحــول المســتهلكين مــن منتجات المخبوزات غيــر المغلفة إلى 

منتجــات المخبــوزات المغلفــة وزيادة حصتها في الســوق في فئات 
المنتجــات التــي توفرهــا حاليًا والمنتجــات التي تعتزم توفيرها مســتقباً. 

كما شــهدت المجموعة توســعًا جغرافيًا على مســتوى المنطقة 
فــي عــام 2022م، حيث عززت نطاق انتشــارها في ســلطنة عمان من 

خــال طــرح منتجات الخبز طويل الأجــل، وتوفير منتجات الخبز نفســها 
ومنتجات أخــرى مماثلة في الأردن.

ساهمت عملية الاستحواذ على شركة “بيك مارت” في تعزيز نطاق 
انتشار شركة المراعي في سوق الإمارات العربية المتحدة وأسواق 
دول مجلس التعاون الخليجي الأخرى، إذ ستدعم تشكيلة المنتجات 

المتميزة لشركة “بيك مارت” وما توفره من فرص لابتكار النمو في 
شركة المراعي، وستوفر القدرات الإضافية التي ستقدمها “بيك مارت” 

منصات جديدة من شأنها دعم توسع شركة المراعي وانتشارها. 

قطاع المخبوزات بشركة المراعي في عام 2023م
تتطلــع شــركة المراعي إلــى مواصلة تركيزها خال العــام المقبل على 

تعزيــز صدارتها في جميع قطاعات الســوق الرئيســية فــي المملكة، 
إلــى جانــب رفع مســتوى الطلب علــى منتجاتها في دول مجلس 

التعــاون الخليجــي الأخرى حيث تنتشــر منتجاتها. وتعتــزم المراعي كذلك 
توســيع نطــاق أعمالها في قطــاع البيع بالجملــة عبر )إبرام صفقات 

تجاريــة مربحة على الدوام(. وانســجامًا مع اســتراتيجية الابتــكار الناجحة 
التــي تتبناها المراعي، ســتطلق الشــركة مجموعة مــن المنتجات 

الجديــدة عبر فئات المنتجات والأســواق الرئيســية. 

يُقــدم قطــاع المخبوزات بشــركة المراعي مجموعةً متنوعةً من المنتجات الشــهية من الخبز 
والوجبــات الخفيفــة ذات القيمــة الغذائية والجودة العالية التي تُثري حياة المســتهلكين 

كل يوم. وبينما ســجل قطاع المخبوزات أداءً قويًا وغير مســبوق في عام 2022م بتحقيقه 
إيــرادات تجــاوزت قيمتها اثنين مليار ريال ســعودي للمــرة الأولى في تاريخه، زاد القطاع من 
حجم مســاهمته في إجمالي دخل شــركة المراعي ليصبح بذلك ثاني أكثر قطاعات الشــركة 

مســاهمةً في هوامش ربــح المجموعة بعد قطاع الألبان.

المراجعة التشــغيلية 

المخبوزات
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2022م السنـوي  المراعي التقـريـر 



إجمالي إيرادات قطاع المخبوزات
)مليون ريال سعودي(

2022

2021

20201,712

2,439

 1,789

منتجات المخبوزات الجديدة 
في عام 2022م

فطيــرة التمر والفواكه
خبز ســاندويتش بريوش سادة

)BIF( خبــز التورتيا
الشوكولاتة براوني 

تقليدي  كيك 
كيك مغطى “ســفن دايز”

ميني كرواســان “سفن دايز”
 بيــك رولز الطماطم “ســفن دايز”
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